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Consumir para cambiar el mundo

Enmanos de lademanda estaimpulsar un cambio en las empresas oferentes

Gerardo Ruiz Ramén
gerardo.ruiz@elfinancierocr.com

Lapuestaen practica de procesos
de producciébn mas amigables
con el ambiente, o que las empre-
sasadopten un mayor compromi-
so con sus empleados y la socie-
dad, son acciones que usted, co-
mo consumidor, puede propiciar
a la hora de demandar bienes y
servicios.

Esa conclusion se alcanzo en
la actividad de “Desayunos Fi-
nanecieros”, que el miércoles 10de
agostodesarrolloeltema “;Como
ser un consumidor responsable
conlasociedad?”.

La exposicion estuvo a cargo
de levia Aguilar Camacho,
Coordihadora de Ambiente y De-
sarrollo de Cegesti, fundacién
que desde hace 20 afios promueve
la competitividad del sector pro-
ductivo.

Poder de decision

El rezago en la aplicacion de la
“Declaracion de Rio” sobre Desa-
rrollo Sostenible, adoptada en
1992, ha impedido que los consu-
midores v empresarios costarri-
censes desarrollen habitos soste-
nibles de consumo.

Segtin Aguilar, cuando Euro-
pageneralizolaadopciondelade-
claracién, los consumidores de
ese continente modificaron su
comportamiento, adquiriendo
con preferencia los productos de
industrias amigables con el am-
bientey lasociedad.

“El eonsumo sostenible con-
siste en satisfacer las diferentes
necesidades de la gente con mejo-
res resultados ambientales vy so-
ciales, utilizar menos recursos y
provocar menos contaminacion,
ademasdeestimularalos provee-
doresaserinnovadores,aqueme-
joren la competencia y promue-
van el desarrollo y el crecimiento
econémico”, explico.

En el pasado, varias empresas
se han visto en la obligacién de
aplicar politicas sostenibles in-
cluso con sus proveedores. Los
asistentes a “Desayunos Finan-
cieros” escucharon el ejemplo

| | Consumir mejor

Recicle: Prefiera productos que se \
hayan reutilizado.

| Colabore: Pague un pequefio por-
| centaje adicional por la compra de
| productos sestenibles.

|

| Exija: Como consumidor, solicite in-
| formacién a los proveedores sobre
| los procesos que utilizan para fabri-
| carlos bienes.
|
Inférmese: Indague silaempresaes-
taaldia con sus responsabilidades la-
| borisala. salariales y ambientales del
| B

| FUENTE ‘ Exposicién Desayuno Financiero.

que la expositora cité sobre la
compaiia Nike, que tuvo que
crear un fondo de mas de $1,5 mi-
llones para que dos empresas pro-
veedoras suyas, instaladas en
Honduras, hicieranfrenteal pago
de cargas sociales a sus emplea-
dos.

La decision de Nike fue impul-
sada por la presion de un conglo-
meradodeuniversidadesde Esta-
dos Unidos, que amenazaron al
gigante del sector de ropa depor-
tiva con no volver a comprar sus
implementos para los equipos de-
portivos.

Elanteriores unclaroejemplo
de como la responsabilidad a la
hora de consumir, puede propi-
ciar cambios sociales positivos.
« Vea recuadro “Consumir mejor”,

Gobernar con el ejemplo

Por su poder de compra y su peso
en la sociedad, Aguilar explic
queel Gobierno deberiaser el pri-
mer consumidor en aplicarlares-
ponsabilidad y la sostenibilidad
ensus decisiones. :

Los europeos, nuevamente,
llevanladelanteraeneseaspecto.
La consultora de Cegesti dijo que
los gobiernos de la Union Euro-
pea pusieronen practicala Estra-
tegia de Lisboa, sobre competiti-
vidad econdmica e innovacion,
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Mas atencién. La expositora Sylvia Arce, de Cegesti, recomendd alos suscriptores de EF vigilar con mas precauciénel
grado de sostenibilidad ambiental y social que tienen los bienes y servicios que consumen.

que exige el establecimiento de
un plan de accion en “Compras
Publicas Verdes”.

Los gobiernos del Viejo Conti-
nente también crearonla Politica
Integrada de Productos (IPP) y el
Plan de Acci6n para las tecnolo-
gias Ambientales. Conesasaccio-
nes, comento Aguilar, Europa in-
tenta estimular los productos y
tecnologias ambientales.

“El Gobierno tiene la respon-
sabilidad de vigilar que sus pro-
veedores cumplan con normas
tan basicas como pagarles a sus
empleados puntualmente y en
respetodel salariominimo. Esees
otro ejemplo de consumo respon-
sable”, agrego.

En compras verdes, cito que el
Gobierno deberia preocuparse
por adquirir bienes hechos con
materiasrecicladas o con produc-
tos que no arriesguen especies en
peligro de extinci6n.

La Leyparala Gestion Integral
de Residuos, aprobada en el 2010
por la Asamblea Legislativa, au-

torizaalasinstituciones dela Ad-
ministracion Publica, empresas
publicas y municipalidades, a
promover la compray utilizacion
de materiales reutilizables y bio-
degradables.

Aguilar destacd que en el
Acuerdo de Libre Asociacion
(Aacue), que firmaron Centroa-
meérica y Europa, se otorgan pri-
vilegios arancelarios a los pro-
ductos del Istmo que cumplan
connormas sotenibles.

Elbeneficio lovale

Seglin una encuesta realizada en
varios paises por el Boston Con-
sulting Group, la mayoria de los
consumidores estarian en dispo-
sicion de adquirir productos mas
caros, siempre que estos se pro-
dujeranrespetandoalambientey
alasociedad.

Asi, por ejemplo, en Europa el
27% de los consumidores esta-
rian dispuestos a pagar hasta un
5% adicional por productossoste-
nibles, mientras que el 31% de los
consultados dijeron estar dis-
puestos a pagar hasta un 10%
mas sobreel preciodelosbienesy
servicios producidos con respon-
sabilidad.

En Estados Unidos, primer
destino de las exportaciones cos-

tarricenses, Gnicamente el 18%

20%

Porcentaje de costarricenses que
optan por productos electrénicos
amigables con el ambiente, .

de los encuestados dijo no estar
de acuerdo con pagar mas por
practicarel consumo sostenible.
Entretanto, el 74% de los cos-
tarricenses considera urgente to-
marmedidasparaprotegerel am-
biente. Perosoloel 20% delos con-
sumidores dice optar por apara-
tos electronicos y tecnologicos
amigables con el ambiente.
Puede parecer pequerio, pero
es un porcentaje que, sin embar-
g0, vadecidié cambiar habitos.m



